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Chiffres clés

24 communiqués de presse 
envoyés

27 interviews

81 retombées



Infos clés : interviews réalisées
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Infos clés : Retombées

Equivalence publicitaire : 248 675 euros
Audience cumulée : 3 4911 365 
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Infos clés : retombées
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Focus 
« En régions »

1 communiqué de presse 
envoyé

4 interviews

4 retombées



Interviews réalisées « En régions »

Interviews réalisées : 
27/02/2024 : France 3 Occitanie – Nicolas Balmelle

28/11/2024 : ICN - Corsica Santé – Hervé Courrèges

14/11/2024 : France 3 Corse - Corsica Santé (diabete)
13/11/2024 : Corse Net Infos - Corsica Santé (diabete)



5 Retombées presse « En régions »
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Equivalence publicitaire : 3 282 euros
Audience cumulée : 637 600



Retombées presse « En régions »



Focus « VPH »

2 communiqués de presse 
envoyés

12 interviews

14 retombées



Interviews « VPH »

Interview VPH par typologie de presse

Presse sur le Handicap PQN

Presse des hopitaux Presse geriatrie /

Agence de presse Agence spécialisée

Site d'informations générales Presse des Consommateurs

Presse pharmaceutiques

Porte parole : 

Nathalie Creveux : 8 interviews
Tony Fleurisson : 4 interviews



14 retombées « VPH »

Equivalence publicitaire : 25 443 euros
Audience cumulée : 2 907 630
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14 retombées « VPH »



Focus
« SantExpo »

3 communiqués de presse 
envoyés

2 interviews

29 retombées



Infos clés, interviews « SantExpo »

3 Communiqués de presse envoyés

1 dossier de presse réalisé
1 Sondage réalisé

Interviews réalisées : 
Didier Perrin : 1 interview

Didier Perrin et Didier Daoulas : 1 interview



Infos clés, interviews « SantExpo »



29 retombées presse « SantExpo »

Equivalence publicitaire : 31 605 euros
Audience cumulée : 4 784 981
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29 retombées presse « SantExpo »



Focus « Référentiel 
HAS »

1 communiqué de presse 
envoyé

0 interview

2 retombées



Retombées presse « Référentiel HAS »
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Equivalence publicitaire : 4 250 euros
Audience cumulée : 41 675



Retombées presse « Référentiel HAS »



Focus « Inflation »

1 communiqué de presse 
envoyé

0 interview

2 retombées



Retombées presse « Inflation »

Equivalence publicitaire : 2 500 euros
Audience cumulée : 125 127

2 retombées en « presse médecine générale »



Focus « Eté »

1 communiqué de presse 
envoyé

1 interview

2 retombées



Interview et retombées presse « Eté »

Equivalence publicitaire : 4 940 euros
Audience cumulée : 57 515

Interview réalisée : 

02/08/2024 : Géroscopie – Nathalie Creveux
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Retombées presse « Eté »



Focus « Journée 
de la santé à 

domicile »

1 communiqué de presse 
envoyé

0 interview

2 retombées



Retombées presse « Journée de la santé à domicile »
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Equivalence publicitaire : 2 500 euros
Audience cumulée : 9 160



Retombées presse « Journée de la santé à domicile »



Focus « Sujets de 
fonds »

7 communiqués de presse 
envoyés

2 interviews

4 retombées



Infos clés « Sujets de fond » : CP et interviews

04/11/2024 Nutrition artificielle à domicile : les PSAD inquiets pour l'avenir de leur profession et pour la qualité des 
soins proposés aux patients
01/10/2024 "Jeudi 3 octobre : Journée Mondiale des personnes stomisées
Les Prestataires de Santé à Domicile, garants d'une prise en charge optimisée pour améliorer le quotidien des 
patients"

10/09/2024 Les Prestataires de Santé à Domicile (PSAD) en Occitanie. 82 % des personnes âgées dépendantes 
prises en charge à domicile en 2040[1] : les PSAD, acteurs de proximité, prêts à relever les défis de la Santé de 
demain
10/06/2024 Inflation : toujours pas d’accalmie…et pas davantage pour les baisses tarifaires. Pour les Prestataires 
de Santé A Domicile, la situation devient alarmante

20/05/2024 Les infirmiers PSAD engagés aux côtés des infirmiers libéraux pour répondre au défi du virage 
ambulatoire
17/05/2024 Omnipod 5 : vers une remise en cause du modèle de prise en charge des patients diabétiques sous 
pompe à insuline en France
14/03/2024 "Journée nationale du Sommeil / Les PSAD : acteurs essentiels du bien dormir et de la prévention"



Interviews réalisées « Sujets de fond »

3 interviews réalisées
TOP SANTE Porte-parole = Nathalie Creveux, Kevin Chatard ; parution ok sur la profession psad / soins à domicile
LES ECHOS : Porte-parole = Nathalie Creveux ; Pas de parution (rdv informel)
LE MONDE Porte-parole = Nathalie Creveux ; Pas de parution (rdv informel)



4 retombées presse « Sujets de fond »

Equivalence publicitaire : 76 159 euros
Audience cumulée : 14 331 304



Mais aussi… 



Analyse

Forces

Axes d’amélioration



Forces

• Quantité et diversité des actions menées : 24 communiqués de presse envoyés, 27 

interviews réalisées, et 81 retombées presse obtenues.

• Focalisation sur des thématiques stratégiques : Excellents résultats sur des sujets clés 

comme le diabète (6 retombées pour 3 communiqués) et les actions régionales (4 
retombées pour 1 communiqué).

• Impact mesurable : Une équivalence publicitaire totale de 248 675 € et une audience 
cumulée de près de 35 millions de personnes.

• Couverture ciblée et spécialisée : Des thématiques comme le VPH (14 retombées) ou 

SantExpo (29 retombées) ont permis de toucher des publics spécifiques.

• Bon relais des journées de sensibilisation : Journées comme celles dédiées au diabète, 

au sommeil ou à la santé à domicile ont généré de la visibilité et de l'engagement.

• Porte-paroles mobilisés efficacement : Nathalie Creveux a assuré un rôle stratégique 
dans plusieurs interviews clés, garantissant une communication experte et crédible.



Faiblesses

Disparités dans les retombées : Certaines actions, comme sur le référentiel HAS ou 

l’inflation, ont eu des résultats limités (2 retombées malgré des communiqués envoyés).

Interviews sans parution : Plusieurs rendez-vous presse n’ont pas abouti à des publications, 

comme avec Les Échos et Le Monde.

Manque de suivi pour certains sujets : Les thématiques plus techniques ou de fond, malgré 
leur importance, ont parfois manqué d’impact en termes de couverture par manque de 
nouveautés ou d’actualité (CP partir l’été, etc.)

Équilibre à renforcer sur les audiences : Bien que certains sujets aient touché des millions de 

personnes (ex. sujets de fond : 14M, grâce à Top Santé), d’autres comme l’été ou la 
journée de santé à domicile ont obtenu une portée réduite par manque d’une 
NOUVEAUTÉ



Idées pour 2025

Consolidation des sujets porteurs : Renforcer les efforts sur des thématiques ayant déjà

prouvé leur efficacité, comme le diabète ou les événements de grande envergure
(SantExpo : renouveler le sujet d’un sondage grand public ?).

Amélioration des rendez-vous presse : Préparer des éléments de langage plus grand
public et plus percutants et identifier en amont les attentes des médias afin d’assurer des

parutions après les interviews.

Approche régionale renforcée : Exploiter davantage les retombées locales, qui ont montré

leur potentiel avec des sujets comme en Occitanie ou en Corse.

Planification plus ciblée pour les thèmes techniques : Prioriser les médias les plus pertinents
pour des sujets complexes comme le référentiel HAS, et appuyer les communiqués avec
des contenus pédagogiques.

Réagir à l’actualité de façon plus régulière



A très bientôt ! 
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